Rečnik pojmova za obuku o pisanju biznis planova
	Adaptacija
	Prilagođavanje, preinačenje, preudešavanje prostora, kuće i sl. 

	Bilans stanja
	Je slika fi​nan​sij​skog sta​nja pred​u​ze​ća u od​re​đe​nom tre​nut​ku. Ob​u​hva​ta imo​vi​nu pred​u​ze​ća, kao i oba​ve​ze pred​u​ze​ća  i go​vo​ri o to​me ko​li​ko pred​u​ze​će vre​di.

	Biznis
	posao

	Biznis plan
	Biznis plan (poslovni plan) je pisani dokument koji jasno opisuje poslovnu ideju  kao i sredstva i metode potrebne za njeno ostvarivanje.
Biznis plan  opisuje  aktivnosti koje treba preduzeti u određenom vremenskom periodu ili jednom poslu  da bi se ostvarili ciljevi poslovanja .

	Bruto dobit
	Razlika između ukupnih prihoda i ukupnih rashoda

	Cena proizvoda/ usluga
	Cenu proizvoda/usluga određujete uzimajući u obzir:

· Vaše troškove (rada, materijala...)

· Raspon cena na tržištu  za slične proizvode i usluge 
· Kvalitet proizvoda i usluga.

	Cilj
	Cilj opisuje  ono što nameravamo da uradimo, promene (koristi)  koje želimo  da postignemo ili  način na koji ćemo rešiti neki problem.

	Ciljno tržište
	Ciljno  tržište je onaj deo tržišta na kome ćete  prodavati svoje proizvode/ usluge, ali to su  i vaši kupci/ mušterije -  oni koji će verovatno kupiti vaše  proizvode.

	Dobavljači
	Dobavljači su preduzeća, trgovine ili pojedinci od kojih ćete nabavljati potrebne repromaterijale, sirovine i ostalo što vam je potrebno za  vaš rad.

	Dodatna obuka
	Aktivnosti koje nezaposlenima i zaposlenima nude mogućnosti da steknu dodatna znanja i veštine kroz   specijalne programe stručnog osposobljavanja, prekvalifikacije, dokvalifikacije i sl.

	Grant
	Nepovratna materijalna (finansijska) sredstva koje donator daje korisniku radi realizacije određenog projekta/aktivnosti. Ova sredstva se daju bez obaveze vraćanja glavnice i kamate, pod uslovom da se namenski koriste.


	Investicije

	Ulaganje sredstava/kapitala  u neki posao, preduzeće

	Investitor
	Onaj ko vrši investiciju, preduzetnik

	Konkurencija 
	Vaša konkurencija su  svi  biznisi  koji prodaju istu robu ili pružaju iste usluge  ili nude proizvode i usluge  koje za vaše kupce  predstavljaju dobru zamenu za vaš proizvod/uslugu.

	Korisnik granta
	Osoba koja prima grant

	Marketing
	Obuhvata sve delatnosti  kojima je cilj bolji plasman proizvoda i usluga. Marketing je i skup odluka o:
· Proizvodu –koje proizvode ili usluge ćete ponuditi tržištu? 
· Ceni - Po kojoj ceni ćete ih prodavati?

· Promociji – kako  ćete promovisati  i reklamirati svoj proizvod ili usluge?

· Kanalima prodaje – gde ćete prodavati i kako ćete distribuirati  svoje  proizvode ili usluge?


	Mali biznis
	To može biti proizvodnja i prerada,turizam, zanatstvo ili neke proizvodne usluge. Može biti samo jedan zaposleni ili više njih. Jedna osoba može biti i vlasnik i zaposleni.

	Neto dobit
	Razlika između bruto dobiti i poreza na dobit (10% bruto dobiti)


	Nezaposleni
	Lice od 15 do 65 godina života, sposobno i odmah spremno da radi, koje nije zasnovalo radni odnos ili na drugi način ostvarilo pravo na rad, a koje se vodi na evidenciji nezaposlenih i aktivno traži zaposlenje.


	Osnovna sredstva
	Deo materijalnih sredstava preduzeća (npr. zemljište, građevinski objekti,oprema) koja se postepeno troše i tako prenose vrednost na nov proizvod.

	Obrtna sredstva
	Deo materijalnih i novčanih sredstava preduzeća ( sirovine,novac i dr.) koja se u toku proizvodnje potroše, a svoju vrednost prenose na nov proizvod.


	Poslodavac
	Domaće ili strano pravno lice ili pojedinac koji zapošljava, izveštava o slobodnom mestu za zapošljenje i plaća osiguranje za nezaposlenost.


	Preduzetnik
	Preduzetnik je  fizičko lice  koje samostalno obavlja ekonomsku delatnost radi sticanja dobiti.

	Prihod
	Prihodi su dobici do kojih se u preduzeću/biznisu  dolazi na različite načine npr. prodajom usluga, prodajom gotovih proizvoda,izdavanjem poslovnog prostora itd.

Na osnovu rashoda i prihoda preduzeća se utvrdjuje   finansijski rezultat  poslovanja. Ukoliko su prihodi veći od rashoda preduzeće je ostvarilo pozitivan finansijski rezultat-dobit,a uobrnutom slučaju negativan rezultat- gubitak.


	Promocija
	Cilj promocije je da  upozna  kupce (postojeće i potencijalne) sa proizvodom  i da ih ubedi da kupe  baš taj proizvod .

	Rashod
	Rashodi su svi troškovi koji se pojavljuju u preduzeću/biznisu i obuhvataju troškove materijala,režijske troškove,troškove za plate zaposlenih, gubitke koji se pojavljuju prilikom prodaje robe, trošenje osnovnih sredstava (amortizacija) itd.


	Reklama
	Cilj reklame je da pošalje poruku  potencijalnom kupcu vaših proizvoda/usluga



	Repromaterijal
	Sirovina, poluprerađevina, poluproizvod  koji treba doraditi


	Resursi, sredstva
	Sve što pojedinci ili organizacije poseduju. Resursi mogu biti materijalni (finansijska sredstva, kancelarije, oprema, vozila i sl.) kao i nematerijalni (ljudi,znanje, iskustvo sl.)

	Rezultati
	Ishodi (konkretni proizvodi i usluge) uspešno izvršenih aktivnosti. Kombinacijom više rezultata postižu se ciljevi.



	Rizici
	Rizici su spoljni faktori i događaji koji mogu da nepovoljno utiču na tok i uspešnost poslovnih aktivnosti.


	Samozapošljavanje
	Osnivanje preduzeća, zadruge, prodavnice, poljoprivrednog imanja ili nekog drugog oblika preduzetništva od strane jednog ili više nezaposlenih lica.


	Sirovine
	Opšti naziv za prirodne ili delimično prerađene proizvode čijom se daljom preradom stvaraju konačni proizvodi.  (npr.rude su prirodni, a koncentrati delimično prerađeni proizvodi koji predstavljaju sirovine)


	Start-ap grant
	Grant za započinjanje biznisa (ili druge aktivnosti)


	Subvencija
	Instrument pomoću kojeg država potpomaže određene delatnosti kao što su poljoprivreda, saobraćaj, izgradnja itd. To mogu biti  manji porezi, manje carine  ili slično. Kod nas se subvencionisanje vrši u vidu regresa, premija, dotacija, unapređenja privrednih oblasti itd.
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